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INTENCAO DE CONSUMO FICA ESTAVEL
EM SETEMBRO

indicador parou de crescer. Consumidores apontam melhor momento para
aquisicao de bens duraveis, mas estao cautelosos com emprego nos proximos
meses.
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A Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) ficou estavel em
setembro, descontados os efeitos sazonais, depois do
crescimento sustentado desde janeiro do ano passado. O

iNDICE set/23 Variagcdo | Variacdo
mensal* anual

indicador se manteve pelo segundo més acima dos 100 Emprego atual 1259  +01% +123%
pontos do corte de indiferenca, indicando satisfacdo dos Renda atual 1201 +0.3% +211%
consumldorgs, .Porem, a intencao .de comNpra parou de Nivel de consumo atual 874 02% 13.7%

crescer, principalmente pela pior visdo sobre o
- P . Perspectiva profissional 17.6 -2,0% +13,7%

desempenho profissional no ultimo trimestre do ano.

. ) Perspectiva de consumo 107.5 +0,5% +33,3%

A expectativa de consumo nos proximos trés meses e 0
L s Acesso ao crédito 932 +0,2% +9,1%

momento para aquisicdo de bens duraveis se destacaram
com as maiores altas (+0,5% e +1,9%, respectivamente). Momento para duraveis 664 1.9% +54.9%
Por outro lado, a perspectiva profissional e o nivel de ICF 1026  +0,0%  +215%

consumo atual cairam (-2% e -0,2%, respectivamente),
resultando no equilibrio da intencdo de compra em
setembro. No ano, todos os indicadores da pesquisa
seguem apontando recuperagdo.

* com ajuste sazonal
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Com o movimento recente de queda dos juros e com as campanhas de renegociacdo de dividas, mais
consumidores apontam que terdo consumirdo mais a frente. Cerca de 40 em cada 100 afirmam que pretendem
consumir mais nos proximos trés meses, maior proporc¢do desde marco de 2015.

A melhora na percep¢do para aquisi¢cao de durdveis esta relacionada a reducdo dos juros e ao comportamento dos
precos desses produtos. Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o menor impacto
no [ndice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) de agosto foi justamente dos precos de artigos de residéncia
(eletrodomeésticos e eletroeletronicos). Com reducdo de 12,4 pontos percentuais (p.p.) em um ano, a inflagdo anual
desse grupo saltou de 12,7% em agosto de 2022 para 0,3% em agosto de 2023, a menor taxa desde dezembro de
2020.

A maior seguranca no emprego atual traz seguranca para 0s consumidores comprarem a prazo, com o mercado de
trabalho formal ainda apresentando alta nas contrata¢des. Do total de consumidores, 43% estdo se sentindo mais
Seguros no emprego, maior volume desde janeiro de 2015.

No entanto, a desaceleragdo no ritmo das contrata¢des ja leva os consumidores a olharem com cautela 0 mercado
de trabalho nos préximos meses, e indicando certo ceticismo com 0 emprego no futuro.

O inicio do ciclo de reduc¢do dos juros também impactou positivamente a percepcdo sobre o acesso ao crédito:
cresceu a proporcdo de pessoas afirmando que esta mais facil obter crédito (29,3% do total) do que no mesmo
periodo do ano passado.

Destacamos, porém, gue o endividamento e a inadimpléncia ainda elevados limitam a capacidade de consumo das
familias e os efeitos benéficos da maior renda disponivel com a desacelera¢dao inflacionaria e as politicas de
transferéncia de renda.

FAMILIAS DE ALTA RENDA MAIS CAUTELOSAS PARA CONSUMIR

A Intencdo de Consumo das familias com renda de até 10 salarios minimos ficou imovel na passagem de agosto
para setembro (0%,), e diminuindo entre as familias com maior renda (-0,3%).

Com a proximidade das EVOLUGAO DA PERSPECTIVA DE CONSUMO - com ajuste sazonal
datas comemorativas mais faixas de renda

relevantes do calendario do

varejo, a propensdo do s
consumidor de  renda 108,8
média e baixa para e —
compras  nos  proximos
meses avancou (+0,7%),
mas caiu 1,3% entre os
consumidores de renda
alta. Ainda assim, o indice
de expectativa de compra
para o grupo de maior
renda estd em patamar
mais alto do que entre os set/22  out/22 now22 dez/22 jan/23 few?23 mar/23 abr/23 maif23 jun/23  julf23 ago/23 set/23

considerados mais pobres.

—Até 10 SM
—Mais de 10 SM

Esse consumidor com mais de 10 SM de renda aumentou o ceticismo em rela¢do ao futuro no emprego, com o
indicador de perspectiva profissional caindo 2,3% entre eles. Para as pessoas de menor renda, a expectativa
profissional também piorou, em menor intensidade (-1,5%).
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MULHERES MAIS DISPOSTAS A CONSUMIR NO ULTIMO TRIMESTRE DO ANO

No recorte por género, a

intencdo de consumo das Intencdo de consumo - género
mulheres superou os 100 103,5

pontos (101,7) pela primeira vez _:’///"__;01'7
na série histérica. O avan¢o na

intencdo  de  consumir em
setembro, com relagdo ao
mesmo més do ano passado, foi
maior entre elas (24,4%) do que
entre os homens (19,2%).

No publico feminino, 40,4%
pretendem comprar mais nos
proximos meses, alta de 13,8
p.p., enguanto essa propor¢do
chegou a 394% entre o0s
homens, avanco de 10,9 p.p.
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Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) € um indicador antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado
mensalmente pela Confederagdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os resultados medem o grau de satisfagdo e
insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica percepcdo de insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de
200 pontos) indica satisfacdo.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades
Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de consumo), dois sobre expectativas
para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisicdo de bens duraveis.

Como as informagdes estdo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sao dessazonalizadas para permitir a comparagdo dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-

SEATS, em que se consideram como fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa, Corpus Christi, além da identificagdo
de outliers.
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