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Namorados devem gastar R$ 100,00 com presentes em M anaus

MANAUS - A Pesquisa Fecomércio de Intencéo de Compras para o Dia dos Namorados revela que a melhor situagao financeira
das familias manauara neste ano deve garantir maior movimento de vendas para o comércio até o préximo dia 12 de junho. O
aumento na expectativa de gasto médio dos consumidores também aponta que haverd melhora no faturamento das empresas.
Ainda assim, os consumidores estao preferindo pagamento a vista para esquivar-se das dividas, além da busca pelos descontos,

melhores precgos e atendimento de qualidade.

O perfil dos consumidores manauaras que estao nas ruas para as compras de Dia dos Namorados é bem equilibrado. A pesquisa
apontou que 8,0% dos 400 consumidores entrevistados relataram receber renda familiar mensal de até um salario minimo (R$
622,00), sendo que a maioria (44,5%) relatou receber renda mensal entre mais de um e dois salarios minimos (R$ 623,00 a R$
1.244,00). Observou-se ainda que apenas 1,5% dos entrevistados declararam receber renda mensal superior a R$ 9.952,00.
Quanto a expectativa econdémica do consumidor, observou-se que 58,5% acreditam que a economia do Amazonas para 0s
proximos seis meses estara um pouco ou muito melhor que a atual, ja 39,0% relataram que permanecera inalterada e 2,5%
acreditam que estara um pouco ou muito pior.

Em relacéo & oportunidade de emprego em Manaus, comparada ao mesmo periodo do ano passado, observou-se que 32,7% dos
entrevistados relataram estar um pouco ou muito mais dificil conseguir um emprego. No entanto, constatou-se que 39,5% dos
entrevistados responderam que conseguir um NoOvo emprego esta um pouco ou muito mais facil quando comparado com o
mesmo periodo do ano passado. Ja para 27,8%, as chances de recolocar-se no mercado de trabalho permanecem inalteradas.
Nesse més observou-se aumento nas inten¢des de compra para os bens de natureza pessoal, com destaque para os setores de
vestuario (27,5%), calcados (13,8%), tecidos (10,0%), utilidades domésticas (7,8%), celular (7,5%) e materiais de construgdo, que
apresentou 7,3%.

Além dos itens indicados anteriormente, foi indagado ao consumidor se 0 mesmo pretendia comprar algo especifico para o dia
dos namorados, onde 59,8% (239/400) responderam afirmativamente, sendo que destes, a grande maioria (76,2%) ainda ndo
sabem o que comprar.

A Pesquisa Fecomércio de Intencdo de Compras para o Dia dos Namorados levantou também a expectativa de gasto dos
consumidores para a data. Em Manaus, a maioria (51,4%) pretende gastar entre R$ 51,00 e R$ 200,00, com valor mediano de R$
100,00. Observou-se ainda que 1,3% dos consumidores estédo dispostos a gastar mais R$ 1.000,00 com o presente.

Os locais de maior movimentagdo devem ser as lojas do comércio do Centro da cidade. Esta op¢éo foi escolhida por (57,5%) dos
entrevistados. Expressiva também deve ser a participagdo dos shoppings (27,3%).

Os consumidores foram indagados sobre quais os fatores que influenciam na escolha do local de compras, onde a maioria
(46,3%) apontou os prec¢os, seguidos da variedade de produtos (34,8%), variedade de lojas (28,3%), promogdes (22,0%),
seguranca (15,8%), localizag&o (14,8%), climatizacéo (9,5%) e estacionamento que apresentou 3,5%.

Para quitar as compras, a maioria dos consumidores manauara revelou preferéncia pelo pagamento a vista ((74,5%). Em seguida
aparece 0 pagamento por meio do cartdo de crédito que representou 25,5%.

Para a Fecomércio, a explicacdo estd na melhora da situacao financeira do manauara. Quanto a expectativa econdmica para os
proximos seis meses, mais da metade (58,5%) dos entrevistados relataram que a situagdo estar4 melhor do que a observada
atualmente.

Na andlise da situacao financeira da familia, observou-se que 58,3% dos consumidores afirmaram que melhorou, quando
comparada ha seis meses a tras.

Em relacéo & empregabilidade, o indice deste més revelou que 39,5% dos entrevistados acreditam que as chances de conseguir
um novo emprego estdo melhores que as do mesmo periodo do ano passado. Para os proximos trés meses, observou-se que
36,5% dos consumidores acreditam que as chances de arranjar um novo emprego estardo um pouco ou muito mais faceis que a
atual.

Além da procura pela melhor forma de pagamento para evitar as dividas, a pesquisa Fecomércio também indica que os
manauaras estardo atentos as ag6es oferecidas pelas lojas neste Dia dos Namorados. Os melhores pregos sé@o considerados
pela maioria o principal atrativo da compra no Centro da cidade (77,0%), seguidos da variedade de produtos (50,0%), variedade
de lojas (43,5%) e promogdes (38,3%), séo os principais atrativos considerados. J4 a localizag&o (70,5%) e a variedade de
produtos (24,5%) sao os fatores que levam os consumidores a fazerem compras no comércio local. Quem costuma fazer
compras em shoppings leva em consideracgao principalmente a seguranca (53,2%), climatizacéo (34,9%) e o estacionamento
(26,9%).
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Compra a vista € preferéncia

Para quitar as com-
pras, a maioria dos con-

sumidores revelou que a

preferéncia é pelo paga-
mento a vista (74,5%).
Em seguida aparece 0
pagamento por meio-€o
cartdo de crédito, que
representou 25,5%.
Além da procura pela

melhor forma de paga-
mento, a pesquisa Feco-
mércio também indicou
que o0s “apaixonados”
estardo atentos as pro-
mocdes oferecidaspelas
lojas. Os consumidores
apontaram © Centro
como alternartiva para
0S menores pPrecos.
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DIA DOSNAMORADOS

Gasto com presente
deve serdeR$ 100

A menos de uma semana do
Dia dos Namorados, #6:2% dos
consumidores que «ptendem
presentear na data ainda nao sa-

bem o que comprar, conformeo
Instituto FecomérciodePesquisas  °
Empresariais (IFPEAM). Apesqui-

sa que avalia a Intencao de Com-
pra e Confianca do Consumidor
(ICC) daentidade apontou queos

- :Pesquisa::

amazonensespretendemgastar, =~

emmédia, R$ 100 com presentes
eamaioria(74,5%) prefereamo-
dalidade “dinheiro ou débito au-
tomatico”nahoradepagar.

Dos 400 consumidores entre-
vistados pela pesquisa do ICC pa-
ra 0 més de junho, 239 (59,8%)
responderam que pretendem
comprar algo especffico para o
DiadosNamorados. -

-Em relacdo ao gasto, 51,4%
pretendem gastar entre R$ 51 ¢

=

R$ 200, o que resulta em uma
meédia de R$ 100. Observou-se,

~ ainda, que 1,3%dos consumido-

res esta disposto a gastar mais R$
1.000comopresente.

Além da intencdo de compras
especificas para o Dia dos Namo-
racos, os consumidores também
se disseram interessados em
comprarbensdeconsumodena-
turezapessoal, emjunho.



SISTEMA

FECOMERCIO | AM CLIPPING
CENTRO DO COMERCIO
Jornal: Jornal do Commercio
TFPEA ) Editoria: Economia | Pagina: A-5 | Data: 07/06/2012
CRED EMPRESAS % COMISSAQ DE CONCILIAGAQ PREVIA Elaborada: ( ) Esponténea (X ) Ass. Com unica(;éo

B Dia dos Namorados

Perspectiva de vendas menore

* * Lol Y ‘ .
Pesquisa mostra que os consumidores que vio as compras pretendem gastar menos neste ano, se comparado a 2011

iter Herdes

Por Juliana Geralda

perspectiva de vendas

para o Dia dos Namo-

rados ndo éanitadora

08 comerciantes

em Manaus. Menos consumi-

dores devemn ir &s compras e

08 gastos médios com presentes

podem ser reduzidos pela me-

tade. £ o que aponta a pesquisa

de intengao de compras e con-

fianga doconsumidor divalgada

pela Fecomércio-AM (Federa-

¢do do Coméreio de Bens, Ser-

vicos e Turismo do Estado do
Amazonas).

‘De acordo com o levanta-

prapara adata. No anopassado,
esse percentual fol de 68,3%
do total.
Quantoacsgastosmédioseom
presentes, a maior parte dos
consumidores (51,4%) pretende

gastar R$ 51 e R$ 200, média

de R$ 100, O valor € 50,73%
menor em relacio a media de
gastos previstos no ano passado
que foi-de RE 203.

“Creio que a data nfo val
conseguir ajudar fﬁlego comércio 2
recuperar o 0. Patores j
conhecidoscomocrise suropeia,
desvalorizacic doreal causam o
climna de incerteza, deixando as
pessoas temerosas, Além disse,
a inadimpléncia segue alta e o
nivel de endividamento familiar
ndo demonstra sinals de me-
lhora”, enumerou o vice-presi-

ol e isenersin, O

dente do Corecon-AM (Conse-
tho Regional de Feonomia do
Amazonas), Franciseo de Assis
Mourfio Junior.

0 economista disse ainda que
a proximidade do Dia das Maes
comprometeo poderde compra
do consumidor, o que, segundo
ele, pode constitulr um oulre
fatornegativoparaoincremento
nas vendas.,

Embasada nos mesmos fa-
tores de instabilidade, a CDL-

‘Manaus(Cimarados Dirigentes

mde Manaus) jédrm
1 o'aexpectativadeven-
das de 5% de crescimento sobre
o ano passado para o méximo
de 4%,

" Ementrevista anterior aofor-
. presidents
da ACA {Assoriagio Comercial
do Amazonas), Gaitano Anto-
naccio, alertoln gue mesmo wm
grande volume de vendas nflo
deve garantir o incremento, de-
vidoao baixovalor agregado dos

Qutros dados

Begundo a pesquisa, & grande
maioria {76,2%) dos consurni-
doresaindaestiindecisaquanto
a0 QUE COTTNTAT, TIAS entre 45,

opgdes aparecem
pecas de vestudrio (8,4%), te-
lefones celutares (4,2%), calga-
dos (1,7%), relogios (1,7%) e TV
(2,3%).

O local de compras preferido
da maioria (57,5%) continua
sendo o eentro da cidagde, en-
quante 27,3% preferem fager
suas compras nos shoppings e
15,2% no comiéreio local.

0 pagamento em dinheirc ou
débitoantomaticoap

aprincipal forma de pagamento
(74,5% dapreferéncia). Jé os pa-
gamentos com cartio de crédite
representaram 25,5%. 4

Hm 2011, neste mesmo peri-
odo, o pagamento em dinheiro
foi a preferéncia de 50,3% dos
consumidores enguanto o car-
tho de crédito foi 2 opgdo de
quase a metade, 49,5%.
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orario diferenciado nos shoppings
ium deve terseu funcionamerito dif:erenrciacla no
20, cinemasas.idhep
Amazonas & Plaza dey

feriados As foja
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{ Coméreio

Dia dos

" Rling Cabral
aline@manaushoje.com.br
0 Dia dos Namorados é a ter-
ceira melhor data para o co-
mércio local durante o ano.
Por isso, jd neste feriado a
movimentagdo do comércio
deve se aquecer até o proxi-
mo dia 12; data oficial dos
namorados no Brasil. Na ca-
pltal amazonense as vendas
serfo equilibradas com mé-
dia de crescimento de 4%
Segundo a Camara de Dixi
gentes Lojistas de Mand

(CDL-Manaus) isso equivale™

| a 2% a menos do que estava
previsto para este ano, tudo

e m%s

por conta das cheia recorde
de 2012, que afetou 50% do

comércio de varejo. No ano.

passado 0 segmento regis-
trou um crescimento de 5%.
De acordo com o presi-
dente da CDL Manaus, Ral-
ph Assayag, o desempenho
nio sera dos melhores por
causa do aumento do nivel
do rio. “Um dos motivos que
deve afetar as vendas é a di-
ficuldade de acesso ao €o-

B mércio diante da cheia dos
gseh rios e também da interdigdo
-de algumas ruas do Centro

da cidade. Porém, o movi-
mento deve permanecer na

Namorados equilibrado

Presentes até R$ 100 segundo pesqunsa de compras da Fecomermo

média nos shoppings da ca-
pital”, declarou Ralph As-
sayag.

Presentes de até RS 100

A pesquisa da Fecomér-
cio de intengdo de Compras
para o Dia dos Namorados.
revelou que a situagdo fi-
nanceira das familias deve
garantir maior movimento
de vendas.

Segundo a entidade, os
presentes mais procurados
escolhidos para 6s namora-
dos sdo os bens de natureza
pessoal com destaque para
vestuario (27,5%), cal¢ados
(13,8%), tecidos (10,0%), uti-
lidades domésticas (7,8%),
celular (7,5%). Ainda de
acordo com a pesquisa, em
Manaus, a maioria dos apai-
xonados (51,4%) pretende
gastar entre R$51 e R$ 200,
em média, de R$ 100.
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Com a vertente “Sotaques do Fole”, etapa do projeto ocorre nos dias 13 e 14 de junho em Manaus

Apresentando o som do acordedo em suas variantes regionais ligadas a tradicdo oral, o projeto Sonora Brasil dentro
da tematica “Sotaques do Fole”, traz o musico Dino Rocha (MS), nos dias 13 e 14 de junho em Manaus e
Manacapuru, respectivamente, como parte da programagdo da sua 152 edigdo .A apresentacdo em Manaus sera as
19h30, no Espaco Cultural José Lindoso, no SESC Centro. Em Manacapuru sera as 19h, no Centro de Atividades
Waldemar Ventura. A entrada para o espetaculo é gratuita.

A apresentacdo faz um contraponto com a tradicdo oral, apresentando composi¢Ges modernas e contemporaneas
relacionadas a musica de concerto e a outras formas ligadas a vertente académica. O espetaculo reunira os sons da
sanfona de oito baixos, do acordedo de 120 baixos e da gaita-ponto.

A musica tradicional da regido centro-oeste do Brasil relacionada ao acordedo tem sua origem na emigragao de
paraguaios para as cidades fronteirigas e posteriormente para o interior centro-sul do estado do Mato Grosso, atual
Mato Grosso do Sul. Varios aspectos da cultura paraguaia foram assimilados pelas populacdes locais e ainda hoje
estdo presentes na rotina do povo sul-mato-grossense. Na musica, a polca paraguaia, a guarania e o chamamé,
este Ultimo com origem na regido de Corrientes, Argentina, formaram a base do repertdrio que se consolidou nas
festas familiares e nas festividades populares da regido, e que ganhou, com o passar do tempo, novos contornos a
partir do desenvolvimento de instrumentistas e compositores brasileiros até serem reconhecidos como géneros de
musica brasileira, no caso da polca, identificada na regido como rasqueado. Na mesma regido também sdo
encontrados outros géneros tradicionais como a rancheira, o xote e a marchinha.

Conhecido como o “Rei do Chamamé”, Dino Rocha desenvolveu sua carreira apresentando o repertdrio da tradigdo
musical local sempre preocupado com a preservacdo de suas caracteristicas mais auténticas. Acordeonista,
compositor e cantor, comegou a tocar sanfona aos 9 anos e aos 16 se apresentava profissionalmente com seu
primeiro grupo, Los 5 Nativos, da cidade sul-mato-grossense de Ponta-Pord. Em sua carreira, apesar de ter tocado
com musicos brasileiros consagrados na vertente popular, sempre privilegiou e permaneceu fiel as tradicdes da
musica regional, evitando em sua interpretacdo e em suas composi¢des o uso de elementos musicais que pudessem
modificar a esséncia e a pureza da tradicdo.

Acompanhado dos violonistas Hugo Cesar e Tico Rocha, chamamezeiros com larga experiéncia como
acompanhadores dos géneros tradicionais da regido, Dino Rocha apresenta no circuito do Sonora Brasil, com seu
acordedo de 120 baixos, a tradicdo musical da regido do Mato Grosso do Sul em repertério que abrange desde a
chegada dos paraguaios na passagem dos séculos XIX e XX até os dias de hoje, incluindo composicoes suas.

O Sonora Brasil € um projeto tematico que tem o objetivo de estruturar programagoes identificadas com o
desenvolvimento histdrico da musica no Brasil. O projeto busca despertar no publico um olhar critico sobre a
produgdo e sobre os mecanismos de difusdo de musica no pais, incentivando novas praticas e novos habitos de

apreciagao musical.
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Mostra de Cosplay rola domingo

O Sesc Amazonas € 0:Zona

Negativa Eventos promo-
ven no domingo, das 13h as

19h, a 2* “Mostra Cosplay
Sesc”. O evento sera na uni-
dade do Centro, localizado
‘ na rua Henrique Martins.
‘ Concurso e oficina de cos-
| play, exibi¢do defilmes e do-
cumentdrios, exposicdo de
quadrinhos, demonstragoes
de jogos de mesa, oficinas e

concursos de desenhoe pin-
tura, concurso de Manga e
oficina de maquiagem fa-
zem parte da programacao.
O evento é voltado aos fas
e curiosos das diversidades
da cultura jovem oriental
(japonesa e coreana). A pri-
meira mostra foi realizada
em janeiro deste ano. Uma
das novidades da segunda
edigao serd o concurso de

Lollta Fashion, estﬁa de mo-
da japonesa que Tesgata a
aparéncia ingénua e elegan-
te com a utilizagéo de vesti-
dos com saias rodadas em
formato de sino, anaguas,
rendas e decotes altos.

Os interessados em parti-
cipar dos concursos podem
solicitar as fichas de inscri-
¢Oes através do e-mail znlo-
ja@gmail.com.

fantasias usadas sao

ais ao0s desenhos orientais




