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1.  Consumo permanece emzona favoravel, mas com leve deterioracao

- Olndice de Intencao de Consumo das Familias (ICF) registrou 119,8 pontos, uma leve
quedamensalde -0,5%, mantendo-se, porém, acima de 100 pontos, o que indica
satisfagao moderada com as condi¢cdes de consumo. Apesar da queda marginal, oindice
se mantém estavel no patamar observado nos ultimos meses, sugerindo resiliéncia do
consumo das familias, mesmo em um ambiente econdmico ainda sujeito aincertezas.
Familias comrenda acima de 10 salarios minimos continuam muito mais confiantes (142,0
pontos), mas apresentaram a maior queda mensal (-1,2%), indicando umiinicio de ajuste
também nas classes de maior poder aquisitivo..

2. Emprego segue como principal pilar de sustentacao do consumo
« ASituacao Atual do Emprego registrou altade 0,7%, alcancando 141,3 pontos,
permanecendo como umdosindicadores mais fortes do ICF.
55,3% dos entrevistados se sentem mais seguros no emprego.
Apenas 14% se sentem menos seguros.
O indice é ainda mais robusto na faixa acima de 10 salarios (156,1).
« Esse quadroreforca que o mercado de trabalho continua sélido, oferecendo estabilidade
derenda e sustentagao ao consumo presente e futuro.
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3. Perspectivas profissionais continuam muito positivas

« O componente Perspectiva Profissional apresentou leve queda mensal de -
0,7%, mas permanece emum patamar bastante elevado (153,7 pontos).

72,4% acreditam que sua situagao profissional vai melhorar nos proximos seis meses.

Apenas 18,6% tém expectativa negativa.

« Mesmo comapequena queda, trata-se de um dos indicadores mais otimistas

da pesquisa — sinalizando confianca na continuidade do ciclo de estabilidade
laboral e melhoria de renda.

4. Renda atual mostra estabilidade comleve acomodacao
« AAvaliagao daRenda Atual caiu-0,4%, resultando em136,3 pontos.

58,4% afirmam que arenda esta melhor que no ano passado.
22% afirmam que esta pior.
« Apesardaquedamarginal, oindice esta muito acima dalinha de satisfacao (100
pontos), sugerindo sensacao de ganho de poder de compra, impulsionada por
reajustes salariais, mercado de trabalho aquecido e controle dainflagao.
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5. Acesso ao crédito se deteriora e pressiona o consumo
« Oindicadorde Compra a Prazo teve a maior queda mensal do relatorio: -3,7%, recuando
para101,6 pontos.
« Apopulacio estadividida: 45,4% dizem estar mais facil obter crédito, enquanto 43,8% dizem estar mais
dificil.
« Entre familias de menorrenda, o indice caiabaixo de 100 (98,4), indicando insatisfacao.
« Esse éumponto de atencao: restricdes de crédito podem limitar o consumo nos proximos
meses, especialmente em segmentos dependentes de financiamento.

6. Consumo atual desaceleralevemente, apesar de seguir positivo
« O Nivelde Consumo Atualrecuou-0,6%, atingindo 103,4 pontos.

«  41,5% das familias afirmam estar consumindo mais.
« 38,2% estdo consumindo menos.
« Osaldoainda € positivo, mas a margem esta se estreitando. Entre familias de menorrenda,
oindicador fica muito proximo da neutralidade (100,8).
« Esse comportamento sugere cautela crescente no consumo presente, compativel como
cenario de crédito mais restrito.
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/. Perspectiva de consumo mantém otimismo, mas perde forca
« APerspectivade Consumo caiu-0,2%, mantendo-se em128,4 pontos.
« Apesardaqueda:

« 54,5% acreditam que irdo consumir mais nos proximos meses.
* Apenas 26% esperam consumir menos.
« Trata-se deumindicadorrobusto, embora com sinais de acomodacao,
refletindo que o otimismo permanece, porém com menor intensidade.

8. Momento paracomprar duraveis segue fraco, mas melhora

« Oindicadorde Momento para Compra de Duraveis subiu1,7%, mas permanece
muito baixo (73,8 pontos).
« 59]1% acreditam que € um mau momento para comprar bens duraveis.
* Apenas 32,9% veemum bom momento.
« O patamar continua claramente desfavoravel, reforcando que bens de maior
valor seguem pressionados por crédito caro e incertezas de renda futura.
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9. Conclusdes estratégicas para executivos:

« O consumo em Manaus permaneceresiliente, sustentado pela forte percepcao
de seguranca no emprego e pela avaliacao positiva darenda.

« Ocrédito € o principal ponto de fragilidade, com deterioracado que pode
comprometer compras parceladas, especialmente entre familias de menor
renda.

« Consumo atual da sinais de moderacao, mas semreversao — ha estabilidade,
nao retracgao.

« Expectativas seguem otimistas, tanto profissionais quanto de consumo, mas
comecam a desacelerar.

« Duraveis permanecem em terreno negativo, exigindo estratégias comerciais
especificas (promocgodes, prazos, revisao de portfolio).

« O cenario geral aponta paraum consumidor seguro no emprego, porém
seletivo no consumo, priorizando itens essenciais e moderando compras de
maiorvalor.



